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Rekordar for Absolut Vodka

Forsaljningen dkade med 19 procent.

Pernod Ricard, virldens nést storsta vin- och spritproducent och moderbolag till The
Absolut Company, ¢kade forsidljningen med 17 procent till 10,701 miljoner euro fér
rakenskapsaret 2021/2022 (juli 2021-juni 2022). Vinsten justerad for jaimférelsestérande
poster 6kade med 19 procent till 3,024 miljoner euro. Den globala férséljningen av Absolut
Vodka 6kade med 19 procent. Den totala volymen innebar ett rekord p& 12,4 miljoner 9-
literslédor.

Absolut Vodka har upplevt ett rekordér tack var en accelererad globalisering. Absolut
Vodka &r ett av spritindustrins mest globala varuméarken med en nirvaro pa 140
marknader. Tillvidxten ar brett baserad och varumérket vinner mark pi ett stort spektrum
av marknader. Fler 4n tjugo av Absoluts marknader runt om i virlden siljer mer &n 1
miljon liter, vilket motsvarar cirka 100 000 9-literslador, enhetsstandarden i branschen.



Europa uppvisar en diversifierad och stark utveckling, vilket ytterligare stirker Absoluts
position som ledande varumérke i regionen. Lidnder med turismorienterade ekonomier
sdsom Spanien har kommit tillbaka starkt och férenar sig med hégpresterande
marknader som Tyskland, Frankrike, Storbritannien och Polen.

I varumaérkets ursprungliga starka fiste USA, haller Absolut stillningen som nummer tva
av vodkasorterna i premiumsegmentet, vilket gynnats av att barer och restauranger ater
Oppnats upp.

Identifierade tillvixtmarknader i Latinamerika och Asien &dr pa ratt spar. Absolut Vodka
véxer i storlek och ser 6kade andelar pa nyckelmarknader som Mexiko och Brasilien. I
Asien drivs tillvixten av marknader som ater 6ppnar upp efter pandemin. Indien sticker
ut sarskilt med en exceptionell tillvaxt.

- Var globaliseringsstrategi fortsétter att 16na sig. Ett flertal marknader i samtliga regioner
ligger nu pé signifikanta nivaer, sdger Stéphanie Durroux, styrelseordférande och VD, The
Absolut Company.

Rekordar trots stora utmaningar i den globala
forsorjningskedjan

Frén ett tillverkande perspektiv har den globala varuflédessituationen varit dramatisk
under det gadngna &ret. Tillgdngen pé resurser som vete, glas, aluminium och energi,
liksom logistik, har varit en utmaning fér hela industrin. Stérningar i férsoérjningskedjan
har lett till Iingre ledtider, i vissa fall de dubbla jamfért med en normal situation.

— Vi har lyckats leverera pa all time high tack vare starka insatser fran vara medarbetare
och partners. Det 4r en anmérkningsvard prestation att under rddande omsténdigheter
lyckas leverera till s4 manga vixande marknader virlden 6ver utifrdn Ahus som bas, siger
Stéphanie Durroux.

Nylansering av smaksatta vodkor och fardigmixade
cocktails for att mota cocktailtrenden

Intresset for smaksatt sprit 6kade under pandemin sedan allt fler upptéickt glddjen i att
gora cocktails hemma. Absolut Vodka har ett stort utbud av olika smaker och ar vl
positionerat for att dra fordel av cocktailboomen. En av arets hojdpunkter var
nylanseringen av de smaksatta vodkorna. Ny design lyfter fram smakerna tydligare och
gor att de star ut ordentligt pd hyllan. Flera sorter har dven forfinats for att battre
motsvara dagens férvantningar pa ren och autentisk smak. Nylanseringen omfattar d&ven
en ny smak - Absolut Passionfruit.



Dagens konsumenter ar ute efter mer premium- och hantverksméssiga erbjudanden inom
den snabbvixande ready to drink-kategorin (firdigmixade drinkar). Ett skifte sker mot
longdrinks och cocktails dar Absolut och Malibu dr med och spelar med lanseringarna av
Absolut Pineapple Martini och Absolut Mango Mule, liksom den nya Malibu Cocktails-
serien i USA.

Storsta globala kampanjen pa over ett decennium

Absolut Vodka lanserade sin stoérsta globala marknadsféringskampanj pé éver ett
decennium, BORN TO MIX, personifierande populdra Absolut cocktails. Kampanjen lyfter
fram varumaérkets sjél och virderingar — med 6vertygelsen om att oavsett om det ar
drinkar, idéer eller manniskor sa ar livet som mest intressant nir olikheter mots. Detta
uppmarksammades ocksa pa festivaler som Tomorrowland, dar Absolut Vodka
samarbetade for att inkludera en mangsidig uppstallning av DJ:s, och pa Coachella, dér
Absolut bjod in fans att traffas i metaversen.

— Cocktailtrenden &r inte 6ver, 1angt darifrdn. P4 de flesta marknader &r cocktails inte bara
p& modet, de har till och med blivit populdra. Ikoniska vodkacocktails som Cosmopolitan,
som skapades i och med lanseringen av Absolut Citron pa 80-talet, ar tillbaka, séger
Stéphanie Durroux.

Framjar ett mer hallbart jordbruk

Trots rddande omstandigheter 4r Absolut Vodka fortsatt inriktat pa att leva upp till sina
ambitiosa héllbarhetsmal, en fossilfri produktion till 2025 och en klimatneutral produkt
till 2030. Absolut Vodka koper cirka 10 procent av allt vete som produceras i Skane och
arbetar tillsammans med cirka 400 bonder for att fraimja ett mer héllbart jordbruk. I r
lanserade Absolut ett uppdaterat veteodlingskoncept som ger incitament till jordbrukare
som genomfor initiativ som minskar klimatpaverkan, 6kar jordhélsan och férbéttrar den
biologiska méngfalden.

Malibu och Kahlua visar fortsatta positiva resultat

Forsaljningen av Malibu 6kade med 7 procent fran en hég niva foregdende ar, dd man
passerade ribban 4 miljoner 9-literslddor, och landar nu pé 4,9 miljoner 9-literslador.
Varumaérket har sett en acceleration av sitt utbud med fardigblandade cocktails, vilket har
péverkat varumaérket positivt. Med lanseringen av kampanjen Do Whatever Tastes Good
framhévde varumérket som sin roll som en symbol fér sommaren, i bemérkelsen en
mental instillning snarare dn en arstid.

Kahlua 6kade forsaljningen med 13 procent, med en volym pa 1,9 miljoner 9-literslador,
vilket bibeh6ll momentum fran de senaste aren. Som den storsta kaffelikéren i varlden,
lyfte Kahlua fram kaffebaserade cocktails som en del av den 6vergripande kaffetrenden
med sin Stir Up Your Routine-kampanj.



About The Absolut Company

The Absolut Company has the worldwide responsibility for the production, packaging innovation
and strategic marketing of Absolut Vodka, Malibu and Kahlua.

Malibu is the number one rum-based coconut spirit in the world.

Absolut Vodka is one of the world's top ten international spirits brands. Every bottle of Absolut
Vodka comes from one source, Ahus in southern Sweden.

Kahlua coffee liqueur is the world leader in its category.

The Absolut Company portfolio also includes Ahus Akvavit. The visitor center, Absolut Home,
located next to the main production site for Absolut Vodka, was opened in 2018. The head office is
located in Stockholm, Sweden. Chairman and CEO is Stéphanie Durroux. The Absolut Company is a
part of Pernod Ricard, the world’s second largest wine and spirits producer (source: IWSR).

About Pernod Ricard

Pernod Ricard is the No.2 worldwide producer of wines and spirits with consolidated sales of
€10,701 million in FY22. Created in 1975 by the merger of Ricard and Pernod, the Group has
developed through organic growth and acquisitions: Seagram (2001), Allied Domecq (2005) and
Vin&Sprit (2008). Pernod Ricard, which owns 16 of the Top 100 Spirits Brands, holds one of the
most prestigious and comprehensive brand portfolios in the industry, including: Absolut Vodka,
Ricard pastis, Ballantine’s, Chivas Regal, Royal Salute, and The Glenlivet Scotch whiskies, Jameson
Irish whiskey, Martell cognac, Havana Club rum, Beefeater gin, Malibu liqueur, Mumm and Perrier-
Jouét champagnes, as well Jacob’s Creek, Brancott Estate, Campo Viejo, and Kenwood wines.
Pernod Ricard's brands are distributed across 160+ markets and by its own salesforce in 73
markets. The Group's decentralised organisation empowers its 19,000 employees to be true on-
the-ground ambassadors of its vision of “Créateurs de Convivialité.” As reaffirmed by the Group’s
strategic plan, “Transform and Accelerate,” deployed in 2018, Pernod Ricard's strategy focuses on
investing in long-term, profitable growth for all stakeholders. The Group remains true to its three
founding values: entrepreneurial spirit, mutual trust, and a strong sense of ethics, as illustrated by
the 2030 Sustainability and Responsibility roadmap supporting the United Nations Sustainable
Development Goals (SDGs), “"Good times from a good place.” In recognition of Pernod Ricard's
strong commitment to sustainable development and responsible consumption, it has received a
Gold rating from Ecovadis. Pernod Ricard is also a United Nation's Global Compact LEAD
company. Pernod Ricard is listed on Euronext (Ticker: RI; ISIN Code: FRO000120693) and is part of
the CAC 40 and Eurostoxx 50 indices.
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